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podijetnistvo

Kako komunicirati z javnostjo?

Obi¢ajno govorimo o klasicnem oglasevanju preko razlicnih letakov, reklamnih tabel, panojev, oglasov v revijah, ¢asopisih, na televiziii, radiu. Oglasujem
lahko tudi preko reklamnega materiala, kot so reklamne majice, svincniki, koledarji... Zelo pogosto pa pozabimo na oglasevanje preko javnosti. Temu nacis

oglasevanja oz. komuniciranja z javnostjo nekateri pravijo tudi prekrito oglaSevanje.

Osnovno pravilo oglasevanja je,
da moramo pri uveljavljanju lastne
blagovne znamke vedno najprej
izkoristiti vse moznosti komunici-
ranja z javnostjo. Saj ravno na ta
nacin dvigujemo ugled podjetja in
e nase podjetje ne uziva vsaj malo
zaupanja potrosnikov, potem se ne
bo nihée zmenil za nase oglaseva-
nje v medijih.

Kljub vsemu pa ne smemo pozabiti
na klasi¢no oglasevanje preko me-
dijev, saj na ta nacin krepimo bla-
govno znamko podijetja ali izdelka,
ki smo jo preko odnosov z javnostjo
Ze uveljavili. Dandanes je oglaseva-
nja veliko vec, kot pred leti in posle-
di¢no temu nima modi, da bi zane-
tili ogenj (razen v primeru, ko smo z
oglasevanjem resnicno izvirni).

Ali ste vedeli, da strokovnjaki oce-
njujejo, da smo izpostavljeni do
5000 sporocilom dnevno. Sem Ste-
jemo vse oglase v razli¢cnih medi-
jih, e-mailom, reklama na kozarcih,
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- 6 kanali in na daljinsko upravijanje,

- vsebuje kar 250 p

- samolepljive elektrode za obraz in telo
- lektrode z jelenjo koZo
- navodila v besedi in sliki v slovenskem jeziku....

~73.400,00 sit

kti¢no razvriéenih programov:
lepotilni, Sportni, T.E.N.S. in programi za sprostitev in masaZzo

reklamne table, reklamni plakati....
Tezko si je predstavljati, da bo med
to mnoZzico oglasov nekdo prepo-
znal ravno vas. Pa vendar se je po-
trebno potruditi v tej smeri.

Na kaksne nacine pa lahko komu-

niciramo z javnostjo?
Prvi korak je vedno komuniciranje
z zaposlenimi. Z zaposlenimi je po-
trebno vzdrZevati redne sestanke
(nekateri prakticirajo jutranje kavi-
ce) in si izmenjavati informacije. Ve-
dno moramo vse zaposlene obve-
$¢ati in jim dajati natan¢na navodila
kaj od njih pricakujemo.

Kupujmo in berimo ¢asopise in
revije na katere Zelimo vplivati.
Urednikom redno posiljajmo spo-
rocila za javnost. Paziti moramo, da
so sporocila prilagojena potrebam
tiska. Poleg tega bomo vedno pri-
dobili v kolikor si bomo vzeli ¢as za
medije, saj bolj ko jim bomo dosto-
pni, bolje bodo porocali o nas.
Zavedati se moramo, da medijev ne

zanima nas cilj, temvec jih zanima
zgodba, zato poskrbimo da smo
zanimivi za medije.

Navajanje statisticnih podatkov,
diagramov poveca kredibilnost po-
vedanega. Medijem priskrbite pro-
fesionalne fotografije z moznostjo
objave, ter propagandno porocilo,
clanke, reportaze, novosti,.. Vse to
naj bo shranjeno na disketah.

Medijev nikoli ne mores prisiliti, da
bi objavili tvoje sporocilo. Lahko se
samo nasmejis in poskrbis, da bi jim
bilo tvoje propagandno gradivo
¢im bolj v pomoc.

Nenehna medijska pozornost ni
potrebna. Oglasevanje je podobno,
kot pri ognju. Potrebujes zacetno
iskro, katero je najbolje zanetiti
preko komuniciranja z javnostjo. In
ko ogenj Zari, ko ima vase podjetje/
salon dovolj zvestih strank, ga pri
Zivljenju dolgo obdrzijo ustna pri-
porocila brez publicitete.

Kadar poskusate uveljaviti novo

Elektricni stimulator miSic

estetski, Sportni, T.E.N.S. in masazni programi

-MP6 Challenger (250 programov) Cena: 73.400,00 sit
MP6 plus (1000 programov) Cena: 158.717,00

-MP#6 Truck (250 programov + torba + ) Cena: 78.205,00 sit
MP6& (814 programov) Cena 141.894,00 sit

Infrardeca lucé

Infrardeci Zarki odstranjujejo Skodljive snovi iz telesa,
krepijo venski in limfocitni obtok, Aparat se lahko

prikljuéi na vse zgoraj predstavljene elektri¢ne stimulatorje
misic. lzvajate istocasno stimulacijo misic (250 do 1000

Ultrazvok
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programov) in terapijo z infrardeco lujo. Cena: 48.164,00 sit

| Odstranjevanje celulita, gub, grobe koze, strij, trajno

4 depiliranje, oblikovanje telesa, nanasanje vseh krem,...
Excell Multiscan (3Mh sonda, 45 razliénih programov).
Cena: 117.861,00 sit

Excell plus ad ultrasuoni {3 in 1 Mh sonda, 65 programov-
tudi terapevtske). Cena: 175.541,00 sit

Vsi aparati imajo 2 leti garancija. Cene ne vsebujejo DDV

Ekskluzivai uvoznik in zastopnik za

SLO, HR, Makedonijo, BiH, Srbijo in Crno goro:

Tatjana Bizjak, s.p., Cerinova 2a, Liubljana
e-mail: ratfanabizjaki@siol.net
gsm: 041 864 556

blagovno znamko (ali pa neznar
staro) morate doseci veliko:

- pritegniti pozornost,

- ozavestiti ime znamke, naziv =
lona,...

- pripisati eno ali vec pozitivnih &
stnosti.

To je veliko zalogaj, za katerega ¢
oglasevanje ni najbolj primem
Odnosi z javnostjo so za zacetek w
liko bolj primerna izbira.

Ce novo blagovno znamko poslie
na trg samo z uporabo PR (odn:
sa z javnostjo), morate pricakov:
pocasni vzpon, saj medijskega o
krivanja ni mogoce uskladiti. Zacr
se z majhnimi ¢lanki pogosto sam
z omembo v kakénem ¢lanku. ¢
imate sre¢o se na koncu znajde
tudi v kaksni TV oddaji.

Z javnostjo lahke komuniciramo *
nesteto razlicnih nacinov. Najpog:
stejsa komuniciranja so:

- Sprozimo govorice,

- sms

- internet

- organizirana srecanja, zabave, .
- pisma strankam,

- obvescanje medijev,

- kartoteke strank,.

- Medsebojno oglasevanje razlicn
panog podjetij,

Poznamo $e veliko drugih nacing
komuniciranja z javnostjo. Za v
in boljsi odziv moramo biti ¢im B¢
izvirni. Ves ¢as moramo imeti pre
seboj toéno doloen cilj blagovr
znake/podjetja/salona.

Ali ste vedeli, da so vse vecje blago
ne znamke nastale prepoznavne
publiciteto oz. s komuniciranjem
javnostjo in ne z oglasevanjem:
Nokia, E-bay, Viagra, Coca Cola, fs
bull, Black Berry, Play station, Za¢
Amazon.com in $e bi lahko nass
vali.

Tatjana Bizjz
www.kremca.ns
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